
媛ラボ事例共有資料 
 
■事業名︓伝統産業品 砥部焼の「売れる化」事業  
■メンバー︓⼩林・渡部（レシピブロガー）・Sherry（バイリンガル YouTuber）、松本（韓国語・中国語） 
■⽬的 
・愛媛県の伝統産業である「砥部焼」の魅⼒を顕在化し、来訪者の集客・売上を最⼤化する。 
 
■事業内容 
・「⽣活雑器」としてお客様の⾷⽣活に役⽴ち、「料理の映える器」としてのビジュアル訴求。 
・外国⼈観光客向けの動画の作成による、「旅前」と「旅中」の情報提供で満⾜度の向上を図る。 
 
■事業の経緯 
・数年前より、砥部焼の器に料理を盛り付けた「季節感」や「臨場感」を訴求できるビジュアル画像がほしかった。 
具体的に予算化しようとしたが、カメラマンの⼈件費、料理原価、料理作成委託費など費⽤がかさばり 
断念せざるを得ない状態が続いていた。 
レシピブロガーとのコラボによりお⾦の絡まない「シェアリングネットワーク」が実現。 
→  レシピブロガーに器を提供→レシピブロガーが砥部焼の器に新作や季節料理を盛り付けてブログに UP→ 
   記事には、窯元名および販売サイトをリンク。ブロガーが撮影した画像は、器の提供元（砥部焼陶芸館）と 
   窯元に無償提供し、個々の WEB ページや SNS にブロガーの紹介とあわせて情報発信することで 
   双⽅のメリットも最⼤化。 

・インバウンド観光客への対応策として、体験商品の⼿順説明付き動画を作成したかった。また、東アジアへの営業時に 
 体験コンテンツの説明が困難だった。 
→  砥部町在住のバイリンガル YouTuber の協⼒を得て、動画作成と YouTube に UP。本⼈が英語で出演し、  

⽇本語で字幕を付ける。その字幕⽂章を基にアジア圏の⽂化や旅⾏ニーズに精通するメンバーが、中国語と韓国
語の翻訳（ネイティブチェック含む）を作成し、4 か国語に対応した動画となった。 

 
■参考イメージ 

 
ずずキッチン♪毎⽇晴れ 
Ameba【レシピブログ】、Instagram（料理川柳） 

SherryBerry in Ehime 
YouTube, 
Ameba【レシピブログ】、Instagram（料理川柳） 


